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> prensa rosa del vino, los criticos afines, to-
dos esos bodegueros que salen siempre en
las fotos, son los gue han puesto las botellas
a 100 euros: Hace afios, un buen vino costa-
ba 1.000 pesetas v la gente se quejaba; hoy,
muchos mediocres cuestan 5.000. Nos estin
vendiendo muche huma”, concluye Pilar
Molestina, que dirige desde 1984 un consid-
ting de temas enolégicos.

Mo es el caso de Eguren, todo senti-
do comiin. Amor por la tierra. Retranca;
“Ya ve, a este paso vamos a vender en far-
macia. Hacemos un producto que dicen es
comunicacion, amistad; alarga la vida; va
bien para el colesterol, para el corazon. A
los poderosos les encanta. Incluso e meten
a bodegueros. Y hace nada era cosa de bo-
rrachos; de gente tirada, rompia familias.

Bl |

Para Marcos E

Howv da buen tono conocer a uno gite haga
vino. En el extranjero quieren conocernos;
ver las caras que estan detrds de las mar-
cas. Las vueltas que da la vida...”.

La sencillez de Marcos Eguren no es un
hecho aislado. Después de recorrer una
veintena de hodegas, desde el Penedés has-
ta el Blerzo, se concluyve que los grandes
winermaker espanoles son mas normales de
loque su'leyvends indica. Hombres de cam-
po. Mas artesanos que artistas. Profesio-
nales metidos en el polvo hasta 1as rodillas.
Pluriempleados, Con los lablos tefiidos de
negro por los taninos del vino v miles de
kilémetros de carretera a la espalda para
colocar su producto en el mercado, Tam-
poco se adivinan grandes patrimonios.
“Aqui no se reparte dividendo; cada duro,
para vina”, recalca Eguren.

Pongamos por caso, Peter Sisseck, au-
tor del vino mas caro gue se produce en Es-

» REME BARBIER
El patriarca del Priorato

ouren.
esta tan de 1]1{:-{L1 (que pronto. lo
vamos a vender en farmacias

pania: Dominio de Pingus, mas de 700 euros
la botella. Y sélo 8,000 botellas. Es cierto,
Inee un dorado flequillo Eton que contras-
ta con el tono zaino de sus trabajadores: se
mueve en un todoterreno Volve XC90'y pa-
sea en la muieca un cronémetro IWC. Los
poderosos del pais se pegan por conocerle,
Y su vifiedo en La Horra (Burgos) es un
cuidado bosgune de bonsais. Pero su bodega
de Quintanilla de Onésimo (“me revienta
gue este pueblo esté de moda por Aznar’™),
en la orilia de un Duero gue desciende ocre
por las Huvias, es poco mas que un garaje;
el salon de su hogar esta presidido por un
tendedero ¥ su trato con el periodista ca-
rece del divismo que uno podria imaginar
en el mas grande de lo suyo. “Solo aspiroa
hacerme una casa rodeada de vifias™, Al fi-
nal de la entrevista da las gracias.

“el vino

Y es que el estilo Sisseck, el de los j6-
venes gigantes del vino en Espana. tiene
poco que ver con el de las viejas familias
aristocraticas de Jerez, La Rioja o Toscana.
Se acabaron la endogamia v los marguesa-
dos. Una nueva generacion ha tomado el
negocio al asalto. Con otra imagen. For-
mada en California v Burdeos. Un mundo
en el que no hay corbatas, apenas ceremo-
nia ¥, en general, poco tiempo. Con el visi-
tante, se patea el vifiedo, se recorre la bo-
dega, se cata el vino (con cuidado de escu-
pirlo habilmente porque ez muy de mara-
na}), v a otra cosa. Son nuevos tiempos en
los gue la mujer va encontrando su sitio en
un negocio gue hasta hace poco era como
el de los toros: profundamente vetusto v
machista. Tres ejemplos: Ana Martin,
creadora de Traslanzas (Cigales); Marta
Baguerizo, en Belondrade v Lurton (Rue-
da), ¥ Sara Pérez, en Venus (Montsant).

53 afios @ Familia de viticultores desde el sigio XIX e Endlogo por la escuela de Burdeos @ Tra-
bajé como comercial para bodegas de La Rioja » A finales de los setenta descubrid el Priorato
® Reclutd a un grupo de amigos para hacer vino juntos e Cred en 1989 el tinto Clos Mogador.

No hay vuelta de hoja: Barbier (no confundir con el vino del mismo nombre) reinventd el Priorato en
los ochenta. Aquella tierra olvidada de Tarragona se convertiria en cuna de los vinos espafioles mas
cotizados. “A finales de los setenta compré una vifia y animé a un grupo de locos a hacer vino ¥ vi-
vir de ", Al estiio da los ‘hipples’ californianos. Construyeron caminos y recuperaron vifia. De aque-
ila aventura nacieron cinco grandes marcas: Clos Mogador, Clos Dofi, Clos de I'Obac, Clos Erasmus
¥ Clos Martinet. Hoy, Barbler tiene 25 hectireas de vifedo y produce 23.000 botellas de un vino ecold-
gico, natural, de alta costura. *Espaiia puede hacer el mejor vino, sélo temo la masificacion™ e

EZEPS

El disparo de salida para el cambio se
dio en los noventa en Francia. Eran los Lla-
mados “vinos de garaje”: produccion mi-
niscula. precio mayisculo; calidad. perso-
nalidad ¥ mucho morbo. Sus creadores, ad-
venedizos sin titulo de nobleza. Pronto, Li-
deres medidticos. Su guri, Jean-Luc Thu-
nevin, creador de Chateau Valandraud. un
tinto que superd en un abrir v cerrar de
ojos el precio de los centenarios chateaux.
Hov no se encuentra por menos de 250 eu-
ros. Terremoto entre la conservadora cla-
se bordelesa, que acuso a los novisimos de
manipular precios ¥ corromper subastas,
De disefiar vinos al gusto de la critica es-
tadounidense, dictada por Robert Parker,
para arrasar en el mercado. Practicas de
broker bursatil aplicadas al vino. Todo
valia para que una botella superara los 300
etros. De aquel terremoto salio la leccion:
el piablico cada vez tiene mas informacion:
para competir hay gue dar calidad.

En [talia, el fenomeno similar fue el de
los supertoscanos. que golpearon la pri-
macia de los polvorientos Chianti. Yen Ca-
lifornia, de los carisimos vinos de boutigue.
El secreto del éxito, en Francia, [talia v Ca-
lifornia, ademas de un markering sofistl-
cado, la eleccion de Ias mejores fincas v va-
riedades de uva; el cuidado riguroso de la
vina, las mejores barricas de roble franceés
(600 euros cada una) v la bisgueda de una
elegancia a mitad de camine entre la mo-
dernidad y la tradicion. Pasion, alma v
personalidad. Un modelo gue hoy repro-
ducen en Espafia un par de docenas de
grandes marcas gue estan tirando de la
imagen del vino espanol en el mundo.

<Hasta qué punto? Uno de los gran-
des cocineros espafioles, reacio a dar su
nombre, reconoce; “Aungue el 20% de nues-
tro priblico sigie apostando por los clisicos,
hay otro 10%, mucho mas influvente, que
estd poniendo de moda vinos con fruta, co-
lor estructura; mas del gusto internacional.
Es un porcentaje pequeno, pero sus habitos
tienen mas repercusion en la sociedad. Son
uma locomotora que marca tendencias. Yla
tendencia hoy es ese vino moderno™ 3




